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         INSPIRATIONEN  
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Im Anschluss an das 
Webinar werden 

alle Inhalte online 
zur Verfügung 

stehen. Der Link 
kommt per E-Mail.
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KB&B begleitet den Launch 
des „kleinen ICE Flitzer“ von 
der frühen Konzeption über 
Verpackung bis zur 
crossmedialen Kommunikation.

Für den Launch der Produkt-
innovation Alete Kinderteller 
entwickelte KB&B eine nationale 
Bewegtbild-Kampagne, die 
Convenience neu erzählt.

Für die Unicorn Academy 
entwickelte KB&B ein pädagogisch 
begleitetes Freiarbeits-Set, das die 
Markenwerte didaktisch sinnvoll in 
den Grundschulalltag überführt.

Markenmomente, die 
Generationen begeistern

KB&B - Family Marketing Experts: Eure 
Spezialagentur für Familien- und Kindermarketing.
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Gericht verurteilt Meta 
wegen zu wenig 
Kinderschutz
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Teens halten TikTok für 
am schädlichsten
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Social Media Verbot hält 
Jugendliche nicht auf
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Mit falschem 
Schnurrbart durch die 
Alterskontrolle
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Kinder und 
Jugendliche vor den 

Gefahren sozialer 
Medien zu schützen, 

ist eine komplexe 
Herausforderung.
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Folgst du Nachrichtenkanälen auf Social Media 
Na klar = 😍   Ein paar = 👍   Ach was, Quatsch = 😱

News‑Marken 
dominieren 
TikTok‑Charts
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YouTube zwischen 
Jugendschutz und 
Bildungsauftrag
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Instagram bindet 
Eltern stärker ein
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Im Umgang mit Social 
Media muss 

Jugendschutz mit 
kuratiertem Zugang zu 

Nachrichten und Bildung 
balanciert werden.
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Gen Z kehrt Social 
Media den Rücken
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Social Media ist nicht 
mehr sozial
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YouTube erweitert 
Direktnachrichten in 
Europa
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Kinder nutzen WhatsApp 
als Social-Media-Ersatz
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TikTok und Apple 
verknüpfen Musik und 
Social Media
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Gerade Kinder und 
Jugendliche finden 

immer Wege, ihr 
Mediennutzungsverhalte
n dynamisch anzupassen 
– Marken bleiben ständig 

im Zugzwang.
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Endlich im Kader – die 
wahren Ballprofis
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Bist du mit deiner Marke auf den WM-Zug aufgesprungen? 

Ja, mit großem Budget = 🎉   Ein kleines bisschen = 😂   Nee, das passt nicht = 😢

Playmobil setzt zur WM 
auf Kidfluencer
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Die MLB will die Kids 
zum Baseball bringen
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Um Kinder und 
Jugendliche wirklich für 

sich zu begeistern, 
braucht es gute Ideen und 

Augenhöhe statt nur 
Sponsoring und 

Superstars.
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Bluey macht 
klassische Musik
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SpongeBob wird zu 
einer Briefmarke
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Bastei Lübbe gibt 
Hörbüchern eine 
physische Form
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Kann man deine Marke irgendwie physisch erleben? 

Na klar, in erster Linie = 😍   Es gibt da Mittel und Wege = 🎉   Gute Idee, ich lege los = 😂

Minecraft wird zum 
physischen Erlebnis
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Bei aller Digitalisierung 
bieten reale Erlebnisse 

immer noch Tiefe, um 
Marken mit echtem Leben 

zu füllen.
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Netflix bündelt 
Kinderspiele
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Lego fördert 
kindersichere 
Videospiele
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Roblox führt 
altersbasierte 
Accounts ein



FAMILY
AFFAIRS

31

Roblox investiert in 
Creator‑Nachwuchs
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Gaming ist ein 
elementarer 

Bestandteil von 
Kindheit – und nach und 

nach wird es auch so 
behandelt.
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Pokémon GO trifft LEGO
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Spin Master setzt auf 
Mobile-Game-Lizenz
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National Gallery of Art 
bringt noch mehr Kunst 
auf Roblox
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Baobab Studios will 
Roblox-Games zu Filmen 
und Serien machen
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The Legend of Zelda 
kommt als Live-Action-
Film ins Kino
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Gaming versammelt 
inzwischen so viel 

Fandom, dass es digitale 
Welten in physische 

Erlebbarkeit 
transportiert.
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Kids-Marken setzen auf 
Monetarisierung bei 
YouTube
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Wie steht’s um deine YouTube-Präsenz? 
Unser wichtigster Kanal = 😍   Wir sind da, immerhin = 🎉   Inexistent = 😢

Disney überträgt seine 
YouTube-Vermarktung 
an Lumee



41

FAMILY
AFFAIRS

KI beginnt, 
Produktrecherchen 
zu beeinflussen
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Social Media ersetzt 
zunehmend Google
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RTL+ kommt in die 
Edeka-App
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Es wird immer wichtiger, 
zu verstehen, welche 

Kanäle in Familien von 
wem und wie genutzt 

werden und wo sie 
Entscheidungen treffen.
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Verstehst du die Entscheidungs-
wege im Konstrukt Familie gut 
genug, um an den richtigen 
Stellen präsent zu sein?

#03 

#02 

#01 
Weißt du wirklich, wo und wie 
deine junge Zielgruppe heute 
Medien nutzt – und reagierst du 
schnell genug auf den ständigen 
Wandel?

Bietest du echte Erlebnisse 
über alle Touchpoints hinweg – 
oder verlässt du dich noch auf 
Reichweite, Sponsoring und 
große Namen?Drei Fragen 

an dich:



46

weekly
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JETZT ZUM  
NEWSLETTER 
ANMELDEN!
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Wir freuen uns über 
Feedback – in der 

Befragung oder auf 
direktem Weg per Mail, 

Telefon, LinkedIn…
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Tesco’s Obstriese 
reist durch UK
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VIELEN DANK!
webinar
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